Linekonferansen i Malagy
Jon J. Grimstad
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SUROFI

Salgslag med enerett pa all omsetning av
hvitfisk og skalldyr pa Sunnmgre og i Romsdal

Ett av totalt seks salgslag
Omsetning ca 2.080 million 1 2010

Ca 18000 salgstransaksjoner fordelt pa ca
10000 landinger

Kontor i Alesund
13 ansatte
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Organisasjonsplan
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Konvensjonell over 28 m

« Surofi omsetter ca 30.000 tonn fisk fra den
konvensjonelle havfiskeflaten til en verdi
av ca. 465 mill.
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Kvalitet pa ombordfrossen
linefisk
» Fisk fanget med line blir ombordfart

enkeltvis

« Havgaende linefartgy fryser fangsten om
bord etter kort tid

« Dette gir flaten unik mulighet til a levere
det beste rastoffet til produsenter og

eksportgrer
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Endringer | fangst og
leveringsmgnster siste ti ar

« Antall fartgy er redusert fra over 90 1 2000
til 3612011

« Landa kvantum for et godt linefartgy har
gkt fra ca 1.500 tonn 1 2000 til ca. 2.500
tonn 1 2011.

* De fleste autolinefartgyene har endret
Ieveringsmﬂnster fra a levere fangsten pa
kigpers kai — til a levere pa ngytrale

fryselager m




Endringer om bord

« Har fartgyene tatt hggde for den gkte
fangstmengden | produksjon og
Innfrysning?

- De fleste fartgy har gkt bemanningen og

iInnfrysningskapasiteten — men det er
fortsatt bare en mann ved rullen




Har vi mista den gode dialogen?

m

« Bade kjgpere og
fiskere gir utrykk for at
de savner den direkte
dialogen man hadde
nar man leverte
direkte til kjgpers kal




Dialog og tilbakemelding fra

Kjgperne

« Surofi har tatt initiativ til bedre tilbakemeldinger
fra kjgper - til fartay

- Vi vil forsyne kjgperne med oppdaterte mail-lister

- Oppfordre kjgperne til a gi tilbakemelding — ogsa
om god kvalitet




Hva mener kjgperne?

* Tradere / eksportgrer

* Nisjeprodusenter” som har spesialisert seg
pa linefanga rastoff til saltfilet, saltfisk og
"nisjemarked” for klippfisk

* Volumprodusenter av klippfisk




Tradere

* Tradere av for eksempel hyse gir
linefisken gode skussmal

* De mener kvaliteten er like god som far

« Men tralerne har likevel neermet seg
kvalitetsmessig
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Nisjeprodusenter

 Nisjeprodusenter som har spesialisert seg pa linefanga
rastoff til saltfilet, saltfisk og "nisjemarked” for klippfisk
mener kvaliteten var bedre fgr

 Det var lettere a skille gode og mindre gode bater far

« Kvaliteten kan variere mye fra samme fartgy pa
forskjellige turer

 De melder om problemer som slagskader, rade buker og
blat fisk

* Dette har stgrre konsekvenser for salta /lettsalta produkt
en for Klippfisk
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Volumprodusenter av klippfisk

* Volumprodusenter av klippfisk er fortsatt forngyd
med linefisken

 Tralfisken har blitt bedre en fagr, men linefisken
er fortsatt best

 De far imidlertid ikke vesentlig bedre betalt for
klippfisk basert pa linefisk hos sine kunder

« Kjaper linefisk nar prisen er "rett” eller nar de

mangler rastoff
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Hva sier markedsprisen —
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Hva sier markedsprisen —
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Hva sier markedsprisen —

rastoff til konvensjonell industri

Prisutvikling 2003-2010
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Hva kan gjgres for a videreutvikle
kvalitetsarbeidet i lineflaten

« Kontinuerlig fokus pa kvalitet om bord og i rederiet
 lkke ga i skyttergrava nar en far negative tilbakemeldinger

 Bidra til a utvikle nye og eksisterende nisjemarked som far merverdi
av linefiskens kvalitetsmessige fortrinn

« Ta initiativ overfor produsenter for a belyse om det kan gjgres
forbedringer - ogsa pa land for a gjgre sluttproduktet bedre

« Fornye flaten i et raskere tempo — bade for at de tekniske
innrettningene skal holde mal — og for & kunne rekruttere godt
mannskap i framtida
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Hva kan Surofi bidra med |
kvalitetsarbeidet

Vi holder ca 5-10 kvalitetskurs i aret (siden 2003) Vi
anbefaler i tillegg egne kurs for hele mannskap. Surofi
dekker kostnader til slike kurs i1 forbindelse med
leveranser i vart distrikt

Vi forsgker a bidra til bedre informasjonsflyt mellom
fisker og kjgper — i forbindelse med reklamasjonssaker -
og ved a tilrettelegge for tilbakemelding til fisker ogsa nar
kvaliteten er god

Vi deltar ogsa i et prosjekt for gkt verdiskapning av lange
— hvor kvalitetsaspektet blir en viktig faktor




Oppsummering

 Linefisk har tradisjonelt hatt bedre kvalitet en
tralfisk

 Tralfisk neermer seg linefisk i pris og kvalitet

« God dialog med kjgperne og markedet ute er
avgjgrende for et godt kvalitetsarbeid

« Fokus pa utvikling av tradisjonelle og nye
nisjemarked er avgjgrende for prisutviklingen til
lineflaten
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Dersom markedet skal betale en merpris for
iInefisk er det ikke nok med image — den faktiske
Kvaliteten ma veaere pa topp
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